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Indice de Confianza del Consumidor (ICC)

Durante el primer trimestre de 2026, el indice de Confianza del Consumidor (ICC) en Canarias se
situd en 70,71 puntos, lo que supone una mejora respecto al trimestre anterior. En comparacion con
el cuarto trimestre de 2025, el indicador aumenté en 4,37 puntos, equivalente a un crecimiento del
6,6%. Este avance rompe con la debilidad observada durante buena parte de 2025 y apunta a una
recuperacion parcial de la confianza de los hogares canarios, aunque el indicador continlda en niveles

moderados.
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En cuanto a sus componentes, ambos registraron una evolucién positiva. El indice de Situacion
Actual alcanzd los 67,71 puntos, con un incremento trimestral de 3,54 puntos respecto al cuarto
trimestre de 2025, lo que representa una subida del 5,5%. Por su parte, el indice de Expectativas se
situdé en 73,72 puntos, aumentando 5,20 puntos en términos trimestrales, un 7,6% mds. Este mayor
dinamismo de las expectativas sugiere una mejora en la percepcién futura de los hogares, superior a

la observada en la valoracion de la situacién econdmica presente.
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Indice de Confianza del Consumidor (ICC)

Los resultados del primer trimestre de 2026 revelan un comportamiento desigual entre las islas.
Lanzarote (81,2 puntos) y Fuerteventura (76,5 puntos) presentan una confianza claramente
superior a la media regional, situada en 70,7 puntos. En cambio, Gran Canaria (70,3 puntos) se situa
ligeramente por debajo del promedio autondmico, mientras que Tenerife (69,4 puntos), La Palma
(67,6 puntos), La Gomera (56,3 puntos) y El Hierro (56,1 puntos) registran niveles inferiores a la

media de Canarias.
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Relacidn con la actividad laboral

La confianza del consumidor mejora en la mayoria de los grupos segun situacion laboral. En el primer
trimestre de 2026, el ICC de las personas ocupadas alcanza los 72,7 puntos, tras aumentar 3,1
puntos respecto al trimestre anterior. La mejora se concentra en las personas asalariadas (73,2
puntos), mientras que quienes trabajan por cuenta propia descienden hasta los 68,1 puntos. Entre
las personas desempleadas, el indice sube hasta los 75,2 puntos, también con un avance de 3,1
puntos. Destaca el elevado nivel de confianza de quienes buscan su primer empleo, con 87,3
puntos. Por su parte, las personas inactivas registran una mejora notable, hasta los 67,1 puntos.
Dentro de este grupo, aumentan especialmente las personas incapacitadas para trabajar y las
jubiladas y pensionistas. En cambio, los estudiantes reducen su confianza hasta los 74,3 puntos,

aunque siguen por encima de la media regional.
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Valoracion de la situacion econdmica

Durante el primer trimestre de 2026, la percepcion de los hogares canarios sobre su situacion
econdmica muestra una mejora respecto al trimestre anterior. En el conjunto del archipiélago, la
mayoria de la poblacién considera que su situacidn econémica se ha mantenido igual, con un 60,1%,
frente al 54,7% del cuarto trimestre de 2025. Al mismo tiempo, se reduce el peso de quienes
declaran que su situacién ha empeorado, que pasa del 34,9% al 30,4%. En cambio, el porcentaje de

hogares que percibe una mejora desciende ligeramente, hasta el 9,5%.

A escala insular, la percepcidn mas desfavorable se registra en La Gomera, donde el 50,9% de la
poblacién considera que su situacién econdémica ha empeorado. En el resto de islas, el porcentaje de
respuestas negativas se sitUa en niveles mas moderados: Fuerteventura (33,0%), El Hierro (32,3%),
La Palma (32,3%), Tenerife (31,6%), Lanzarote (29,7%) y Gran Canaria (28,0%). En sentido contrario,
Gran Canaria y Lanzarote presentan los perfiles menos negativos, con un mayor peso de la
estabilidad. A nivel comarcal, también predomina la estabilidad. El Sur de Gran Canaria destaca
como el ambito con menor proporcidn de poblacién que declara un empeoramiento de su situacién
econdmica (25,7%), mientras que el Sur de Tenerife (32,6%), el Norte de Tenerife (31,6%) y el Norte

de Gran Canaria (31,5%) presentan los porcentajes mas elevados entre las dreas analizadas.

Valoracion de la situacion econdmica del hogar segun grandes
comarcas. ler Trimestre de 2026.
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Fuente: ISTAC. indice de Confianza del Consumidor.
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